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1. Правила выполнения контрольной работы по дисциплине «Медиаграмотность»

Содержание контрольной работы:
1. В контрольную работу входит материал, описывающий результаты проектной работы, которая посвящена созданию урока по медиа и информационной грамотности.
2. Контрольная работа фактически является паспортом проекта, который включает в себя следующие разделы:
3. Актуальность выбранной темы
4. Целевая аудитория, на которую рассчитан проект Проблема, которая должна быть решена
5. Анализ рынка конкурентов с выделением уникальности предложения Описательная часть проектной работы
6. Список	использованных	ресурсов	(литература, мультимедийные сервисы и т.п.).

Оформление контрольной работы:
Контрольная работа распечатывается на листах формата А4. Размер контрольной работы от 3 до 10 страниц.
Весь текст оформляется шрифтом Times New Roman, 14 кегль, междустрочный интервал 1,5, выравнивание по ширине, отступ первой строки 1,25 см. Не допускается интервал «перед» и «после» абзаца.
На последнем листе контрольной работы обязательно оформляется список использованной литературы и источники, которые была задействованы в процессе составления контрольной работы

Тематика проектов для контрольной работы: 
Тематика проектов должна соответствовать области медийно- информационной грамотности, а именно:
1) новостная грамотность (проверка фактов, работа с источниками информации, достоверность сведений, ориентация в информационном потоке, выстраивание собственной ленты новостей и пр.);
2) цифровая- и медиабезопасность (кибербуллинг, защита пресональных данных, фишинговые сайты, цифровое мошенничество, медиазависимость и пр.);
3) медиаэкология (конструктивное и позитивное взаимодействие с цифровыми девайсами, возможности медиа для личностного и профессионального роста, роль медиа в жизни человека и общества, цифровой след, ответственность гражданина в цифровом пространстве и пр.);
4) цифровой этикет (деловая корреспонденция, коммуникации в цифровых сервисах, позиционирование в социальных сетях и пр.).
Также в круг тем для проектной работы входит разработка контента, продвижение в социальных сетях, цифровое искусство.


Требования к проектным заданиям: 
1. Видеоролик – продолжительность 1,5 – 2 минуты, приветствие, основная часть заключение.
2. Фотоистория – 10-15 фотографий с использованием композиционных приемов.
3. Текст – 2 500 знаков с пробелами, приветствие, основная часть, заключение.


2. Вопросы для аттестации

1. Что такое коммуникационный процесс. Типы коммуникации.
2. История развития массовых коммуникаций и социокультурных процессов в России и за рубежом.
3. Масс-медиа как сфера экономической деятельности.
4. Типология современных масс-медиа.
5. Современные тенденции развития медиарынка.
6. Способы монетизации средств массовой информации.
7. Новостная грамотность: как выявить фейковую новость.
8. Опасности и возможности информационного пространства.
9. Особенности обеспечения информационной безопасности при работе с социальными
сетями и социальными медиа.
10. Правовые основы регулирования деятельности средств массовой информации.
11. Новые медиа: виды, форматы, функции.
12. Цифровая экология: понятие и практика применения.
13. Особенности медиапотребления различными группами аудитории.
14. Медийно-информационная грамотность в современном обществе.
15. Эффективный поиск и работа с информацией в сети Интернет.


3. Рекомендуемая литература

	Авторы, составители
	Заглавие
	Издательство, год

	Велитченко, С.
	Язык и стиль современных масс-медиа: учебное пособие
	Алматы: Казахский национальный университет им. аль- Фараби, 2012

	Кириллова, Н.Б.
	Медиакультура и основы медиаменеджмента: учебное пособие
	Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС АСВ, 2014

	Евдокимов Владимир Анатольевич
	Массмедиа как сфера применения политических технологий: Учебное пособие
	Москва: ООО "Научно- издательский центр ИНФРА-М", 2018

	Смирнов, И.П.
	Видеоряд. Историческая семантика кино
	Санкт-Петербург: Издательский дом «Петрополис», 2009

	Калмыков, А.А., Коханова, Л.А.
	Интернет-журналистика: учебник
	Москва: Юнити-Дана, 2015

	Шарков Феликс Изосимович, Бузин Валерий Николаевич
	Интегрированные коммуникации: Массовые коммуникации и медиапланирование: Учебник
	Москва: Издательско- торговая корпорация "Дашков и К", 2017





4. Рекомендуемы онлайн-курс для прохождения

https://stepik.org/course/88400/info


5. Дополнительные материалы для изучения
1. Фактчекинг и верификация информации

Это то, с чем прежде всего ассоциируется медиаграмотность: умение искать, анализировать и проверять информацию, сопоставлять источники, отличать факты от мнений.

Развитие критического мышления, противостояние пропаганде и цензуре, способ-
ность ставить под сомнение свои предубеждения.

2. Этика

Безопасное общение, умение спорить в социальных сетях, распознавать троллинг,
кибербуллинг, моббинг и язык вражды. Кроме того, «этическая медиаграмотность»

включает в себя весь комплекс проблем, связанных с новыми этическими стандартами, человеческими отношениями в цифровой среде, психологические и философ-
ские проблемы, связанные с развитием медиа и технологий.

3. Как устроены медиа?

Понимание того, откуда берется информация, кто, как и почему ее производит, что

происходит на медиарынке и в законодательстве о СМИ, какие существуют технологии и форматы, как трансформируются журналистские стандарты и тенденции развития медиасферы.

4. Медиамейкинг

Умение создавать медиасообщения в разных форматах: посты в социальных сетях, сторителлинг, видеоролики, подкасты, анимацию и так далее. Речь идет не только о технических навыках, но и об умении выбирать аудиторию и формат, формулировать
цели, задачи и способы их достижения, сценарном и драматургическом мастерстве.

5. Цифровая безопасность

Понимание границ частного и публичного, управление своими аккаунтами в социальных сетях и другими медиапроекциями как в содержательном, так и в техническом смысле, способы защитить персональные данные и личную информацию.

Как проверять информацию и не стать жертвой fake news
Проверка информации нужна по трем причинам.
Во-первых, объем потребляемой информации растет, и важно понять, какие ее
источники наиболее достоверны и авторитетны.

Во-вторых, ошибка может возникнуть в любом звене — от источника информации до ее конечного потребителя.

В-третьих, 90% сообщений представляют собой информационный шум, а нам
надо выделить сигнал.
Установить истину невозможно. 
Это особенно верно, когда речь идет об актуальных событиях и попытке понять
мотивы заинтересованных сторон. Зато можно сделать себе прививку от ложной
информации, правильно задавая вопросы и оценивая по достоинству поступающую информацию.

Как распространяется информация
в современном мире?
Краткий ответ: быстро, разнообразно и бесконтрольно. При этом каждое звено
цепочки может дать сбой.
Подробнее. В доцифровую эпоху главным распространителем информации были
СМИ. Государства регулировали систему массмедиа или выстраивали эффективную схему саморегулирования с помощью института репутации и профессиональных стандартов.

У такой схемы только два уязвимых места. Во-первых, она работает на сравнительно малом числе участников. Пока организовать свою газету или телеканал

было сложно и дорого, регулировать коммуникации было просто. Во-вторых, чем
быстрее темп жизни и многообразнее форматы передаваемой информации, тем
сложнее следить за качеством СМИ.
В цифровой реальности каждый участник коммуникации может не только изменить сообщение, но и передать его дальше неограниченному числу потребите-
лей. При этом цепь передачи может дать сбой в любом месте.

Проще говоря, ошибки и шум в сообщение могут вносить источник, журналист
и даже потребитель. Последний часто не до конца разбирается в теме или не учитывает информацию, которая ему не нравится. В цифровой среде, где алгоритмические ленты подстраиваются под ваши интересы, это делать все проще
и проще.
Зачем вообще нужно проверять
информацию?
Краткий ответ. Чтобы мир в голове совпадал с реальным.
Подробнее. Все новости и информацию можно разделить на две большие
группы: nice to know (неплохо бы знать) и need to know (необходимо знать).
Информация из первой группы развлекает вас, но мало влияет на вашу жизнь.

Например, реальная новость «В Костроме водитель маршрутки оставил пасса-
[bookmark: _GoBack]жиров ради шаурмы» вряд ли изменит вас, даже если вы оказались в костромской маршрутке.
Другое дело, если вы не знаете, за кого голосовать на выборах или работаете с валютой и хотите знать курс доллара в прошлом, настоящем и будущем.

В таком случае информация need to know тем полезнее, чем она актуальнее,
подробнее и точнее.
К сожалению, далеко не всегда занятые в новостном спектакле актеры говорят
правду и ничего кроме правды. Например, канадская газета The Toronto Star
проанализировала в середине 2018 года правдивость 1,3 млн слов Дональда

Трампа, произнесенных и написанных им во время президентства. Они обнаружили почти 2000 ложных утверждений. 

К сожалению, информации так много, что она вся просто не может быть точной
и правдивой. Надо выработать у себя привычку к медиагигиене и четко разделять в голове смешные новости о захвативших Землю рептилоидах и не такие
смешные — о возможном росте налогов. Фейки из раздела need to know слишком
дорого могут вам обойтись.
Я вижу сообщение в социальной сети. Как мне убедиться, что это не фейк?
Никак. Но вы можете значительно снизить вероятность того,
что видите фейк.
Вот несколько признаков нефейка. Помните, что ни один из них
не гарантирует истинности сообщаемой информации, но чем их в сообщении
больше, тем вероятнее, что перед вами хорошая новость.
• Аккаунт верифицирован. У большинства социальных сетей (Facebook, Twitter,
Telegram) есть программа верификации, больше известная как «синяя галочка».
Люди с синей галочкой не обязательно говорят правду, но они обычно чем-то
знамениты, и их высказывания подкрепляются их репутацией.
• Сообщение — не скриншот. Очень часто сайты публикуют скриншоты тех или
иных постов из социальных сетей, чтобы избежать ситуации, когда пост удалят
и часть статьи окажется основанной на недоступном сообщении. Это усложняет
проверку — ведь если задействован реальный механизм встраивания или хотя бы
репоста, мы можем одним кликом перейти к оригинальному сообщению.
• Сообщение не содержит ошибок или опечаток, особенно в названиях компаний

и действующих лиц. Такого рода искажения — частый признак сатирической публикации.

• Вам знакома репутация автора. Автор ранее не публиковал непроверенной ин-
формации.

• Автор — специалист в теме, которую поднимает в сообщении. Если актер репостит сообщение о вирусной угрозе из Китая или открытии вакцины — есть шанс,

что он не понимает, о чем пишет.
• Вы видите другие сообщения на ту же тему из проверенных источников, они
подтверждают данное и при этом не ссылаются на него.
• Тональность оригинального сообщения соответствует тональности автора.
Другими словами, он не перепечатал чужой текст, а написал свой, вложив силы.
• В сообщении нет коммерческой составляющей.

Как распознать fake news?
1. Базовый принцип верификации информации — это критическое мышление и здравый смысл.

2. Анализ источника, поиск первоисточника. Проанализировать, насколько можно доверять сайту. Одно дело, если вы читаете новости на сайте

РБК или BBC, другое дело — сайт со странным названием, подозрительным доменом и т. д.

3. Авторство, статус экспертов. Юрист не может выступать экспертом на
медицинскую тему, так же как филолог не может рассуждать о биологии.
4. Читать не только заголовок, но и следующие строчки, которые могут его
существенно уточнить.

5. Обращать внимание на дату публикации. Очень часто публикуют устаревшие новости, и их деконтекстуализация приводит к тому, что они

функционируют как фейк.

6. Подумать, не шутка ли это. Часто шуточные сообщения публикуют в форма-
те новостей, а люди начинают распространять их как достоверные новости.

7. Проанализировать формат: перед вами мнения или факты? Оценочные
суждения или информация?

8. Личные предубеждения также играют большую роль. Чем больше новость соответствует вашим убеждениям, подтверждает ваши предзаданные установки, тем больше вероятность того, что она найдет у вас

отклик. Если же она противоречит им, вы скорее будете относиться
критически.

9. Обращайте внимание на грамотность. Стилистические и особенно орфографические ошибки часто бывают признаком фейка. Но не обязательно.

Композиционные приемы в фотографии

ПРАВИЛО ТРЕТЕЙ
Это очень просто: вы разделяете кадр на 9 равных прямоугольников, 3 по горизонтали и 3 по вертикали, как показано на фото. Многие производители камер включили возможность отображения этой сетки в режиме просмотра в реальном времени. Проверьте руководство вашей камеры, чтобы включить эту функцию. Идея заключается в том, чтобы поместить важный элемент кадра вдоль одной или нескольких линий, или там, где линии пересекаются. Наша естественная тенденция — поместить главный объект в центр. Размещение его в стороне от центра, используя правило третей, создаст более привлекательную композицию.
[image: ]
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На этой фотографии Староместской площади в Праге, фотограф поместил горизонт вдоль верхней трети кадра. Большинство зданий находятся в средней трети, а сама площадь занимает нижнюю треть кадра. Шпили церкви расположены вблизи горизонтальной линии справа от центра кадра.


СИММЕТРИЯ
[image: ]

Сначала мы советовали вам не помещать главный объект в центр кадра, а сейчас скажем прямо противоположное! Есть моменты при размещении объекта в центре кадра, когда это оправдано и выглядит прекрасно. Симметричные сцены идеально подходят для центрированной композиции. Они идеально вписываются в квадрат. Эта фотография моста в городе Дублин был идеальной для	центрированной	композиции.
[image: ]
Можно использовать симметрию, можно асимметрию. В любом случае это очень сильный инструмент для построения композиции. Важно помнить одну вещь – в вашем кадре должны быть изюминка, то, что привлечет внимание зрителя. Кадры с отражением — отличная возможность использовать симметрию в вашей композиции. На этой фотографии, мы использовали оба правила — правило третей и симметрии. Дерево расположено справа от центра, а отражение в воде обеспечивает симметрию. Можно и нужно комбинировать несколько принципов композиции в одной фотографии!
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Расфокус — использование глубины резкости, когда основной смысловой объект фотосюжета находится в резкости, а остальные предметы размыты. Это отличный способ добавления ощущения глубины кадра. Фотографии 2D по своей природе, а этот прием позволяет добиться 3D эффекта. На этой фотографии водопада в Нидерландах, камни в реке видны очень четко, а задний план немного расфокусирован. Добавление резкости переднему плану особенно хорошо работает с широкоугольными объективами.
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Эти кадры тоже сняты в Дублине. Передний план снят с очень большой резкостью, а задний план в расфокусе. И еще один совет — выходите на фото- охоту пораньше, хоть в 5 утра — и вы будете вознаграждены прекрасными видами.

РАМКА
[image: ]

Рамка внутри кадра (или "кадр к кадре", или фрейминг) является еще одним эффективным способом изображения глубины композиции. Обратите внимание на такие элементы, как окна, арки или нависающие ветви. "Рамка" не обязательно должна окружать весь кадр, чтобы сделать его эффектным. На фотографиях, сделанных на площади Сан-Марко в Венеции, фотограф использовал арку как рамку для собора в дальнем конце площади. Использование арки в качестве декораций было присуще ренессансной живописи в качестве способа изображения глубины и перспективы.
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Еще пример фрейминга. Обратите внимание: даже несмотря на то, что "рамка" не окружает весь кадр в этом случае, она по-прежнему добавляет ощущение глубины. Использование "кадра в кадре" представляет собой прекрасную возможность быть творческими в ваших композициях.












ЛИНИИ
[image: ]

Линии лучше всего работают в качестве направляющих: глаз цепляется за линию и следует по ней, слева направо и снизу вверх. Таким образом вы “ведете” взгляд зрителя по кадру, акцентируя внимание на нужных вам моментах.[image: ]

Направляющие линии не обязательно должны быть прямыми, как показано на рисунке выше. На самом деле, изогнутые линии могут быть очень привлекательной композиционной особенностью. В этом случае дорога ведет взгляд зрителя от нижнего края по направлению к дереву. Фотограф также использовал правило третей при создании снимка.

ДИАГОНАЛИ И ТРЕУГОЛЬНИКИ
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Часто говорят, что треугольники и диагонали добавляют "динамическое напряжение" в кадр. Это один из самых эффективных композиционных приемов — диагональная композиция. Суть её очень проста: основные объекты кадра мы располагаем по диагонали кадра. Например, от верхнего левого угла кадра к правому нижнему. Этот приём хорош тем, что такая композиция непрерывно ведет взгляд зрителя через всю фотографию.
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ПАТТЕРНЫ И ТЕКСТУРА
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Что такое паттерн? Если говорить о фотографии – это повторяющиеся объекты, которые можно использовать при построении композиции кадра. Внимательно посмотрите по сторонам и вы увидите, что вокруг нас очень много паттернов – особенно в городском ландшафте. Вспомните об этом приеме, когда в следующий раз пойдете на прогулку с фотоаппаратом. Текстура сама по себе не играет роли. Играет роль свет, который падает на текстуру и за счет теней создает объём. Если вы работаете с естественным светом, попробуйте поменять положение камеры – ищите интересные ракурсы и тогда текстура в кадре может сделать вашу фотографию оригинальной и запоминающейся.
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На этой фотографии, нам очень понравилась текстура камня. Вы также можете заметить, что арка создает "кадр в кадре" вокруг человека и кафе на другой стороне арки.

ПРАВИЛО НЕЧЕТНЫХ ОБЪЕКТОВ
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Правило гласит: изображение является более визуально привлекательным, если в кадре присутствует нечетное число предметов. По этой теории, четное количество элементов в сцене отвлекает внимание, так как зритель не уверен, на каком из них сосредоточить свое внимание. Нечетное число элементов рассматривается как более естественное и легкое для глаз. Честно говоря, есть много случаев, когда это не так, но это, безусловно, применимо в определенных ситуациях. Что делать, если у вас четверо детей? Как решить, кому из них выйти из кадра? Если серьезно, то конечно, это правило нужно нарушать! На фото пример использования правила нечетных объектов. Тут три арки, и автор фото убежден, что две арки "не сработали бы" так хорошо. Кроме того, в кадре три человека. Эта композиция также использует	правило	"фрейминга".
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На этой фотографии двух венецианских гондольеров полностью проигнорировано правило нечетности. Это правда, ваше внимание может перемещаться между гондольерами. Однако тут дело именно в разговоре, это и притягивает глаз, и количество объектов в данном случае неважно.














ЗАПОЛНЕНИЕ КАДРА
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Заполнение кадра объектом съемки, оставляя мало или вообще не оставляя пространства вокруг него, может быть очень эффективным в определенных ситуациях. Этот прием помогает полностью сосредоточиться на главном объекте, центре композиции без каких-либо отвлекающих факторов. Он также позволяет зрителю изучить детали, что было бы невозможно, если бы вы сфотографировали с дальнего расстояния. Во многих случаях это может помочь получить оригинальную и интересную композицию. На этой фотографии любимой кошки фотографа, вы заметите, что он полностью заполнил кадр "лицом", и кадрировал края головы и гриву. Это позволяет
зрителю по-настоящему сосредоточиться на деталях, таких как глаза или текстура меха. Вы также можете заметить, что автор использовал правило третей в этой композиции.
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Собор Нотр-Дам в Париже на этом снимке занимает весь кадр, оставляя очень мало места по краям. Это позволило продемонстрировать архитектурные детали фасада здания.








БОЛЬШЕ ВОЗДУХА или ОСТАВЛЯЙТЕ СВОБОДНОЕ ПРОСТРАНСТВО В КАДРЕ
[image: ]


Оставляя много пустого пространства (или воздуха) вокруг объекта съемки, вы получите очень привлекательные снимки, с ощущением простоты
и минимализма. Как и заполнение кадра, это помогает сфокусировать зрителя на главном объекте, не отвлекаясь. Фото гигантской статуи бога Шивы в Маврикие является хорошим примером использования пространства. Статуя, очевидно, центр композиции, но еще оставлено много пространства, заполненного только небом. Это акцентирует внимание на самой статуе, давая главному предмету «пространство для дыхания», так сказать. Композиция также создает ощущение простоты. Там нет ничего лишнего. Статуя окружена небом, вот и все. Фотограф также использовал правило третей, поместив статую	справа	от	центра	кадра.

ПРОСТОТА И МИНИМАЛИЗМ
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Простота сама по себе может быть мощным инструментом композиции. Часто говорят, что "лучше меньше, да лучше". Простота часто означает получение снимков с использованием несложных фонов, которые не отвлекают от главного объекта. Вы также можете создать простую композицию путем увеличения масштаба части объекта съемки и фокусировки на конкретной детали. На этой фотографии увеличены капли росы на листьях в саду. Это так просто и красиво. Хороший макрообъектив может быть очень полезным инструментом для создания таких фотографий.
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Тут тоже все очень минималистично: дерево на рассвете, простой и лаконичный фон, чтобы сосредоточить внимание именно на дереве. Эта фотография использует правило "больше воздуха", чтобы создать ощущение простоты и минимализма, а также правило третей и направляющих линий в композиции.

"ИЗОЛИРУЕМ"	ОБЪЕКТ	СЪЕМКИ
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Использовать малую глубину резкости, чтобы выделить ("изолировать") ваш объект съемки — эффективный способ упрощения композиции. Размытием фона можно отвлечь внимание от вашего основного предмета. Это особенно полезный метод для съемки портретов. Вы можете узнать больше о том, как использовать различные настройки в учебниках по использованию диафрагмы, выдержки и ISO. На этой фотографии размытый фон акцентирует внимание на портрете кота. Этот метод — отличный способ упростить композицию. Выбор точки съемки прямым образом влияет на эмоциональное восприятие снимка. Для портрета лучшая точка — на уровне глаз. Держите камеру на уровне объекта съемки, иначе вы рискуете получить искажённые пропорции. Фотографируя детей или животных, опуститесь до уровня их глаз.

ИЗМЕНИТЕ ТОЧКУ СЪЕМКИ
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Ракурс - основа всего. Фотоаппарат (соответственно, и точку съёмки) нужно перемещать не только по горизонтали, но и по вертикали. Одна из самых распространенных точек съемки — установка его на уровне глаз человека: именно с такой высоты мы обычно рассматриваем наблюдаемый объект, и потому форма предмета, его объемы, перспективный рисунок и соотношение с фоном здесь привычны для глаза. Такие точки съемки мы называем нормальными по высоте. При этом изображение почти не искажается. Такой ракурс идеален, когда важно передать объект с его естественными пропорциями. Большинство фотографий в мире делается с "нормальной" точки съемки, это общее правило. Но не всегда «нормальный» ракурс может передать вашу творческую задумку. Нередко для реализации творческого замысла помогают использование верхних и нижних точек съемки.
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 Перспектива снимка может измениться, если выбрать иную точку съемки. При съемке с низкой точки изменяется привычное сопоставление предметов переднего и дальнего планов по высоте. Например, человек низкого роста может казаться выше и стройнее. В спортивных сюжетах низкая точка съема подчеркивает высоту прыжка и добавляет снимку динамики. Высокие точки съемки способствуют выразительному показу широкого пространства и выявлению расположения фигур и предметов на этом пространстве. Близкие к объекту высокие или низкие точки съемки дают особый перспективный рисунок кадра, необычную перспективу — ракурс.

[image: ]ИЩИТЕ СОЧЕТАНИЕ ЦВЕТОВ

Об использовании цвета как о композиционном инструменте часто забывают. Теорию цвета отлично знают графические дизайнеры, модельеры и дизайнеры интерьеров. Определенные комбинации цветов дополняют друг друга, а могут визуально сильно резать глаз. Взаимное расположение цветов и оттенков реализовано на основе законов колористики (теории цвета), и с их помощью очень удобно подбирать гармоничные сочетания. Посмотрите на цветовой круг. Вы можете видеть, что цвета расположены в сегментах круга. Цвета, которые находятся напротив друг друга, называются комплиментарными. Фотограф должен искать кадры, где эти сочетания цвета создают привлекательные и яркие композиции. Комплементарные цвета — контрастные цвета, которые расположены на противоположных концах цветового круга, напротив друг друга. Очень удачно использовать контрастные сочетания можно для выделения деталей, но не рекомендуется применять такую схему для текста или при составлении гардероба.
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НАПРАВЛЕНИЕ И ПРОСТРАНСТВО
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На этой фотографии кораблик находится на левой стороне кадра и движется слева направо. Обратите внимание на то, что нужно дать больше места впереди, для движения лодки вперед (справа), чем позади нее. Мы можем мысленно представить себе, как лодка движется в это пространство, как она плывет по реке. Если лодка была бы прямо на правой стороне кадра, это "увело" бы нас из фотографии! Правило сформулировано примерно так: нужно оставлять пространство для воображаемого движения.
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Это правило также может быть использовано при фотографировании людей. Правило направления и пространства предполагает, что субъект должен смотреть в объектив или его взгляд должен падать на что-то в кадре. Взгляните на музыканта на фотографии выше. Кадр сделан с левой стороны. Если бы он смотрел в другую сторону, на что-то вне кадра, это выглядело бы странно.

СЛЕВА НАПРАВО
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Наш мозг привык читать слева направо, так же мы оцениваем и снимок. Поэтому смысловой центр лучше располагать в правой части кадра. Таким образом взгляд и объект съёмки как бы движутся навстречу друг другу. При построении композиции всегда учитывайте этот момент.

БАЛАНС
[image: ]

Баланс или равновесие очень важны. Хитрость композиционного равновесия состоит в том, что нет единственно верных рекомендаций, которые расскажут вам все раз и навсегда. Придется руководствоваться не только правилами, но и врожденным чувством баланса. Первым композиционным ориентиром было «правило третей». Это, конечно, означает, что мы часто размещаем основной предмет фотографии в стороне от центра кадра, вдоль одной из вертикальных линий сетки. Но иногда это может привести к дисбалаянсу, если оставить своего рода "пустоты" в остальном кадре. Чтобы преодолеть это, вы можете сделать снимок, где предмет второстепенной или меньшей важности (или размера) будет на другой стороне кадра. Это уравновесит композицию, не забирая слишком много внимания от основного объекта съемки. Посмотрите на фото фонарного столба на мосту Александра III в Париже. Сам фонарный столб заполняет левую сторону кадра. А Эйфелева башня на приличном расстоянии уравновешивает это с другой стороны.
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Эта фотография была сделана в Венеции. Здесь тоже самое. Декоративный фонарный столб доминирует на одной стороне кадра. А башня церкви (на расстоянии) обеспечивает баланс с другой стороны.




ПРОТИВОПОСТАВЛЕНИЕ
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Противопоставление — очень мощный инструмент в композиции фотографии. Противопоставление означает включение в кадр двух или более элементов, которые либо контрастируют, либо дополняют друг друга. Оба подхода могут работать очень хорошо, и играют важную роль в фотографии они помогают рассказать историю. Посмотрите на эту фотографию, сделанную в Париже. В нижней части кадра полный беспорядок — картинки висят как попало. Возвышаясь над всем этим, стоит величественный собор Нотр-Дам. Эта архитектурная жемчужина — воплощение порядка и структуры в отличие от растрепанных, но симпатичных уличных картинок. Они, как представляется, находятся в противоречии, но все же хорошо "работают" в кадре вместе. Они показывают такой разный Париж, рассказывают      историю      о      двух      различных      элементах      города.
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Старый Citroen 2CV выглядит просто отлично на фоне типичного французского кафе. Два элемента прекрасно дополняют друг друга.
ТРЕУГОЛЬНИКИ
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Это похоже на правило третей, но вместо сетки прямоугольников, мы делим кадр диагональными линиями, идущими от одного угла к другому. Затем мы добавляем еще две линии из других углов. Две меньшие линии встречают большую линию под прямым углом, как это показано ниже. Это делит кадр на ряд треугольников. Как вы можете видеть, этот способ помогает внести «динамическое напряжение», о котором мы узнали из правила № 6. Как с правилом третей, мы используем линии (треугольники в данном случае), чтобы помочь расположить различные элементы в кадре. На фото ниже, диагонали	иллюстрируют	правило	треугольников.
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ЗОЛОТОЕ СЕЧЕНИЕ
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Золотое сечение было известно ещё в древней Греции, его свойства изучали Евклид и Леонардо да Винчи. Самое простое описание золотого сечения применительно к фотосъемке такое: лучшая точка для расположения объекта съемки — примерно 1/3 от горизонтальной или вертикальной границы кадра. Расположение важных объектов в этих зрительных точках выглядит естественно и притягивает внимание зрителя. Это одно из базовых понятий композиции, метод разделения отрезка в отношении а/с = Ь/а. Численно это выражается отношением 5 к 8, или более точно 8/13 или 13/21. Если отношение между сторонами прямоугольника именно таково, то такой прямоугольник называется «золотым». Более простой вариант золотого сечения — правило третей. Напомним еще раз: исходя из правила третей прямоугольник разбивается не в пропорциях золотого сечения, а его стороны делятся на три равные части. Согласно с правилом третей гармоничная композиция создается помещением главных сюжетных элементов в точки пересечения линий, разделяющих кадр на 9 прямоугольников. В большинстве живописных пейзажей эпохи Возрождения линия горизонта делит плоскость картины       в       соответствии       с       принципом       золотого       сечения.
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Если говорить проще, золотое сечение — это две величины в золотой пропорции, их соотношение — такое же, как отношение их суммы к большей из двух величин. Вместо обычной сетки (правило третей), кадр делится на ряд квадратов, как показано на фото. Затем вы можете использовать квадраты, чтобы мысленно нарисовать спираль, которая выглядит как панцирь улитки. Это Спираль Фибоначчи. Квадраты помогают позиционировать элементы в кадре, а спираль дает нам представление о том, как кадр должен выглядеть с точки зрения динамики. Это как бы невидимая направляющая линия.
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